MINERAL VE GAZLI SULAR SEKTORU
PAZAR ARASTIRMASI RAPORU

Tarih : 29.7.2025

Raporu Hazirlayan: Pekin Ticaret Miisavirligi




SEKTOR RAPORLARI FORMATI
(MAL TICARETI)

1. Ulkenin Mineral ve Gazh Sular Sektériinde Dis Ticareti

1.1 Mineral ve Gazli Sular (220110) (Tatlandiric1 veya Seker Icermeyen, Aromasiz)
(Alkolsiiz) Sektoriinde Ulkenin En Fazla Ithalat Gergeklestirdigi 11k 10 Ulke

Ulke Ad1 Ithalat Degeri ($) Miktar* Oran (%)
(ton/kg...) (ithalat
Degeri/Toplam

ithalat)
1 | Fransa 67,608,822 51.49
2 | Tayland 38,447,261 29.28
3 | italya 11,567,761 8.81
4 | Fiji 4,745,329 3.61
5 | Yeni Zelenda 3,424,080 2.60
6 | Avustralya 2,178,697 1.65
7 | Japonya 585,936 0.44
8 | Ispanya 529,163 0.40
9 | Rusya 260,015 0.19
10 | Birlesik Krallik 201,286 0.15
Tiirkiye 22,648 0.01

1.2 Mineral ve Gazli Sular (220110) (Tatlandiric1 veya Seker Icermeyen, Aromasiz)
(Alkolsiiz) Sektoriinde Ulkenin En Fazla Thracat Gergeklestirdigi Ik 10 Ulke

Ulke Ad1 Ihracat Degeri ($) Miktar * Oran (%)
(ton/kg...) (Ihracat
Degeri/Toplam

Ihracat)
1 | Giliney Kore 44,418,560 73.20
2 | Macao 9,740,918 16.05
3 | Hong Kong 4,961,104 8.17
4 | Maldivler 410,785 0.67
5 | Filipin 260,734 0.42
6 | Myanmar 124,405 0.20
7 | Kambogya 118,603 0.19
8 | Hollanda 86,342 0.14
9 | Almanya 65,872 0.10
10 | BAE 62,257 0.10
Tiirkiye 2,650 0.00




1.3 Mineral ve Gazli Sular (220210) (Tatlandiric1 veya Seker Iceren veya Aromalr)
(Alkolsiiz) Sektoriinde Ulkenin En Fazla Ithalat Gergeklestirdigi ilk 10 Ulke

Ulke Ad1 Ithalat Degeri ($) Miktar* Oran (%)
(ton/kg...) (ithalat
Degeri/Toplam

ithalat)
1 | Japonya 21,540,239 22.19
2 | Tayland 21,427,272 22.07
3 | Fransa 10,594,186 10.91
4 |B.AE 7,808,883 8.04
5 | Giiney Kore 6,813,832 7.02
6 | Hong Kong 5,748,670 5.92
7 | Malezya 3,215,517 3.31
8 | Tayvan 3,030,020 3.17
9 | Endonezya 2,875,375 2.96
10 | Birlesik Krallik 2,191,601 2.25
Tiirkiye 656,875 0.67

1.4 Mineral ve Gazli Sular (220210) (Tatlandirici veya Seker Iceren veya Aromalr)
(Alkolsiiz) Sektoriinde Ulkenin En Fazla Thracat Gergeklestirdigi ilk 10 Ulke

Ulke Ad1 Ihracat Degeri ($) Miktar * Oran (%)
(ton/kg...) (Ihracat
Degeri/Toplam

Thracat)
1 | Rusya 30,949,357 18.90
2 | ABD 26,676,606 16.29
3 | Hong Kong 23,979,622 14.64
4 | Filipinler 7,871,634 4.80
S | Myanmar 6,486,461 3.96
6 | Kambogya 6,364,649 3.88
7 | Macao 6,289,935 3.84
8 | Singapur 6,120,136 3.73
9 | Avustralya 6,027,795 3.68
10 | Endonezya 4,642,399 2.83
Tiirkiye - -

. Mineral ve Gazh Sular Sektoriinde Ulkemizden ihracat




2.1 Sektorde Ulkemizin CHC’ye Ihracati (USD)

Glimriik Uriin Ad1 | 2020 2021 2022 2023 2024
Tarife Kodu
(6
Basamakl)
1 220110 Mineral ve 89,074 | 18,231 13,570 | 45,295 | 22,648
Gazli Sular
(Tatlandirict
veya Seker
Icermeyen,
Aromasiz)
(Alkolsiiz)
2 220210 Mineral ve 612,152 | 749,431 | 1,009,531 | 829,462 | 656,875
Gazli Sular
(Tatlandrict
veya Seker
Iceren veya
Aromalr)
(Alkolsiiz)
TOPLAM 701,226 | 767,662 | 1,023,101 | 874,757 | 679,523

. Mineral ve Gazh Sular Sektoriinde Thracat Yoluyla Pazara Giris

3.1 Sektor i¢in Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler
Tier 1 Sehirler: Yiiksek Gelirli Tiiketici Yogunlugu

Sanghay, Pekin, Guangzhou

Gelir Seviyesi: Bu sehirlerdeki orta/iist ve {ist gelir grubu, ithal {liriinlere yonelik harcama
kapasitesine sahip

Bati Kiiltiiriine Yatkinlik: Geng niifusun uluslararas1 markalara ve saglikli yasam trendlerine
ilgisi yliksek

Perakende Altyapi: Premium iiriinlerin satis1 i¢in optimize edilmis liikks marketler ve e-
ticaret platformlari mevcut

Pandemi Sonrasi Talep: Giivenilir ithal gidalara yonelik biling artis1, mineral sular gibi
iirtinlerin tercihini tetikliyor.

Tier 2 Sehirler: Biiyiiyen Orta Sinif ve Tiiketim Potansiyeli
Chengdu, Chongqing, Wuhan, Xi’an

Niifus ve Gelir Artisi: 10-15 milyon niifuslu bu sehirlerde harcanabilir gelir son 5 yilda
istikrarl1 sekilde artti

Geng Niifus Dinamikleri: 18-35 yas grubu, Bati tarz1 tiiketim aligkanliklarini benimsiyor ve
sosyal medya aracilifiyla yeni {irtinlere agik.



o Saglik Bilinci: Pandemi sonrasi hijyen ve dogal igerikli iiriinlere talep, mineral sular i¢in
pazari genisletiyor.

3.2 Mineral ve Gazh Sular Sektoriinde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

3.2.1 [llgili Oda/Birlik/Dernek/STKlar ve Iletisim Bilgileri
China Beverage Industry Association, Natural Mineral Water branch
Tel: 8610-84464668
Email: zyx@chinabeverage.org
Address: Room 1701/1702, Block B, Tianyuan Port Center, No. 2 East Third
Ring North Road, Chaoyang District, Beijing
Website: http://www.chinabeverage.org/

3.2.2  Onde Gelen ithalatcilar

2201 2202

FEDERAL EXPRESS SHENZHEN HENGFU

CORPORATION IMPORT AND EXPORT
CO., LTD.

COFCO COCA-COLA FEDERAL EXPRESS

SUPPLY CHAIN CORPORATION

(TIANJIN) LIMITED

MAHBWKYPCKAS FANGCHENGGANG

TOPI'OBASI KOMITIAHUS WEILUN IMPORT AND

"LI3bI XA" EXPORT TRADE CO.,
LTD.

INDIVIDUAL DKSH HONG KONG LTD

ENTREPRENEUR G.

SUYFENHE ELENA

SHABOLOVA

INNER MONGOLIA YITAI GUANGZHOU DEBEDE

BEIJIANG TRADE CO LTD

INTERNATIONAL TRADE

CO.LTD

ERLIANHOT CITY GUANGXI ZHONG AN

HAOSHENG FRUITS AND SHI TRADING CO LTD

VEGETABLES TRADE

CO.LTD

[IEKMHCKAS KING CAR(SHANGHALI)

MEXIYHAPOJIHA S CO LTD

TOPI'OBASI KOMITAHU S

C OTPAHUYEHHO

OTBETCTBEHHOCTBIO

"LI3UHb B3I IOAHDL"

NINGBO TODAY FOOD UII BOYAPOB

CO LTD NO 38 TAST AJIEKCAH/IP

ZHONGXING ROAD BJIAJIMMUPOBUY I10



http://www.chinabeverage.org/

XIKOU FENGHUA

ITOPYYEHMIO SUIFENHE

NINGBO CITY WUFENG IMPORT AND
EXPORT COMPANY
LIMITED

ALCOHK TRADING CO. W MUXAIJIEHKO

LTD. EKATEPMHA

HEIHE RUIDA SUIFENHE WUFENG

ECONOMIC TRADE CO. IMPORT AND EXPORT

LTD COMPANY LIMITED

MANZHOULI CITY SINO- ZHONGSHAN SENHE

RUSSIA MUTUAL TRADE FOOD CO. LTD

"PYCCKUI TUHJDKY"

NINGBO TODAY FOOD XIAMEN HEYUANYONG

CO.,LTD IMPORT AND EXPORT.
CO.LTD

CHAOPI GUANGDONG VINA

INTERNATIONAL TRADE DAIRY CO LTD

(SHANGHAI) CO. LTD.

KOMITAHM S XINJIANG GUANGZHOU YUANHE

TERRITORY VERTICAL IMPORT AND EXPORT

ELECTRONIC CO.,LTD

COMMERCE.LTD

KHORGOS AMI IMPORT FANGCHENGGANG

AND EXPORT TRADE MINGBO TRADING

COLTD CO..LTD

XIAMEN TIANRUNHE SHENZHEN EASY-IN

TRADING CO. SUPPLYCHAIN
MANAGEMENT CO LTD

XIAMEN COCONUT HEKOU CITY

IMPORT AND EXPORT MINGSHENG TRADE

TR CO..LTD

SUIFENHE JIARONG SHANGHAI GREEN

ECONOMICS AND SOURCES CO.

TRADE CO. LTD

000 "KOMIIAHMS [10 SHENZHEN RICH

BBLIPAII[MBAHUIO HARVEST TRADING CO

JIIOLIEPHBI LTD

IBBIIB3UHBIN"

ZHE JIANG RED FOX CHUN WAN YI

INDUSTRY CO.LTD (GUANGZHOU) SUPPLY

CHINA CHAIN MANAGEMENT

TEL.008657185787980 LIMITED COMPANY

FAX:008657188023571

BEUING JINGYUN DKSH HONG KONG

TECHNOLOGY CO. LTD LIMITED




SUIFENHE DING DA SHENZHEN GUOXEN

IMPORT AND EXPORT TRADING CO,.LTD

CO.LTD

POCCHICKO- JIANGSU BAOGOU

KUTANCKAS INTERNATIONAL

MEKIYHAPOJTHASI TRADE CO LTD

TOPT'OBASI KOMIIAHUS

"MAKITPAT"

GLOBAL SKYWAY CKL VIET NAM (S) PTE

SUPPLY CHAIN LTD

MANAGEMENT CO. LTD

YOU YI JIA (SHANGHAI) THUONG GIA TRUNG

FOOD TRADING CO., QUOC - ZENG QI

LTD

MANZHOULI SHENLIN CUA HANG THUC PHAM

ECONOMIC ANDTRADE HOI LOI

CO.LTD

MAHWKYPCKAS SHENZHEN TOMAX

TOPT'OBASI KOMIIAHUS SUPPLY CHAIN

C OrPAHUYEHHOM MANAGEMENT LTD

OTBETCTBEHHOCTBIO

"KD HIDH"

HUOERGUOSIBOQI WAL MART CHINA

INTERNATIONAL INVESTMENT CO LTD

TRADING LIMITED

HORGOS GUANYNAN OTSUKA (CHINA)

INTERNATIONAL TRADE INVESTMENT CO.,LTD

CO.LTD

000 XAPBUHCKA I NINGBO TODAY FOOD

TOPT'OBASI KOMIIAHMS CO LTD NO 38 EAST

"[IMH JIY" ZHONGXING ROAD
XIKOU FENGHUA
NINGBO CITY ZHEJIANG
CHIN

3.3 Mineral ve Gazh Sular Sektoriinde ithalat I¢in Zorunlu Belgeler

1 Mense belgesi

2.Saglik sertifikasi

3.Bilesen analiz/su kalitesi test raporu

4.Uretim tarihi ve son kullanim sertifikas1

5.Yurtdisi iiretici kayit numaras1 (CIFER Tek pencere)

6. Su kaynagi kanit1 (sadece maden suyu)

7. Bitki denetim sertifikasi (bitki bilesenleri s6z konusuysa)

3.4 Sektorde sevk oncesi inceleme zorunlulugu var midir? Varsa yetkilendirilmis
gozetim sirketleri hangileridir?



Sevk 6ncesi inceleme uygulamasi bulunmamaktadir.

3.5 Sektordeki Onemli Fuarlar

SIAL potansiyel katilimcilar i¢in en 6nemli fuar konumunda olmakla birlikte daha
spesifik fuarlarin da yer aldig1 Cin Ticaret Odas1 tarafindan hazirlanan kapsamli katalog
Miisavirligimizle temasa gecilmesi halinde e-posta olarak paylasilmaktadir.

3.6 Thracat icin Zorunlu Kayit Prosediirii

248 sayili Kararname'nin 2. maddesine gore, tim yurt dis1 yiyecek ve icecek iireten, isleyen veya
depolayan kuruluglar triinlerini CHC’ye gondermeden once 0Ozel bir sistemde (CIFER sistemi)
iiriinlerini kayit ettirmek zorundadirlar.

Chinese HS | Product Product Inspection and | GACC/CI | Competent
Code Category Name Quarantine Q Authority
Description Inspection | Recommendatio
and n Required
Quarantin
e Code
2201101000 | packaged Mineral Mineral — waters | 999 NO
drinking waters not | not  containing
water containing added sugar or
added sugar | flavoured
or flavoured | (including natural
(including or artificial
natural or | mineral waters)
artificial (natural mineral
mineral water)
waters)
2201102000 | Carbonated | Aerated Aerated waters | 101 NO
beverages waters not | not  containing
containing added sugar or
added sugar | flavoured
or flavoured | (carbonate
beverages)
2201901100 | packaged Natural Natural waters in | 999 NO
drinking waters in | packing (not
water packing (not | containing
containing flavoured, added
flavoured, sugar or other
added sugar | sweetening
or other | matter)
sweetening
matter)




Mineralli sular riskli iirlin kategorisinde yer almadigindan kayit islemleri oldukca basittir ve ilgili
kisi, Ulkemiz Tarim Bakanlg1 siirece dahil olmadan kendisi bagvurusunu tamamlayabilir.

Basvurunun Cin Giimriikler Genel idaresi tarafindan kabul edilmesini miiteakip yapilacak inceleme
sonucunda uygun goriilmesi halinde tarafiniza bir kayit numarasi verilecektir.

Kayit islemi tamamen on-line gergeklestirilmekte olup ticretsizdir.
Kayit islemi Ingilizce dil destegi de sunan;

“https://cifer.singlewindow.cn” adresi iizerinden gergeklestirilir.

A HORSMME-EITHERRS Registered List \E&\ n

China Import Food Enterprises Registration

LOGIN OR REGISTER

SHOE

Forgot password Create an account
Not an Overseas Manufacturing Enterprise? Click Here

Halihazirda hangi iilkelerden hangi firmalarin kayitl oldugunu ise
https://ciferquery.singlewindow.cn/ adresi lizerinden ¢eviri 6zelligi bulunan bir tarayici kullanarak
kolayca gorebilirsiniz. Potansiyel ithalatcilar da sizlere kayit numaranizi soracak ve ayni sistem
iizerinden kontrol saglayacaklardir. Ornek olarak Giircistan’m “packaged drinking water”
kategorisinde kayith firmalar1 sorgu sonucunda su sekilde goriinmektedir;

N AR A R OC B

enenl AGministralion of GUSIoms of he Peopie’s Republic: of Glina

Registration information of overseas manufacturers of imported food Registration information of production enterprises in Hong Kong, Macao and Taiwan
Registration information of overseas manufacturers of imported food

Product Category CountryRegion

CATEGCRY " - COUNTRY(REGION) -
Ak TERET-Georgia Plea
Registration number in state
e — e e STATE v P - th -
F - ease enter your registration nu all NTERPRISE NAME lease enter the name of your cor
serialnum...  Countey/Region Product Category Registration number in Chins  Country/ragion ragistration number The name of the business The address of the production site Dste of ragistration Valicity period of r... state
nNo. COUNTRY(REGION) CHINA REG. NO. OVERSEAS REG. NO. NAME REG. DATE EXP. DATE STATE
1 ERET CGE024012202240001 404905251 LLC GEORGIAN WATER&COMPANY e 20220224 20270224 effective
2 teRaTh CGE024012202300002 204870844 D Barjomi Beverages Ca.N: 202208 30 20270220 logout
3 ma=n CGE0R8012206010003 o2 Legal address: 39, Tor 1, Boj 2022-06-01 2027-06-01 effective
a we=T COEORA01Z2061 70004 204564113 Aaqua Gea 10 3108, Georgia Miskheta Region 0220617 0210817 effective
[-CE CGE024012208040003 420427381 ANACLIA LLC Georgia, the city of Zugdici, 77 Griboyedow Street 20230804 2028-08.04 effective
6 =R Fackaged 'rk G ate CGEOZA017H11 240005 Ba2133801 SAIRME MINERAL WATERS (1C Georgia, Baghdali Region, Spa Sairme 2023-11-24 H078-11-24 effective

TS | 286 FER, BIL6 FER

Kayit islemlerine iliskin detayli kilavuza ise https://ticaret.gov.tr/yurtdisi-teskilati/dogu-asya/cin-
halk-cumhuriyeti/raporlar/musavirlik-raporlari adresinden ulasmaniz miimkiindiir.

3.7 Mineral ve Gazli Sular Sektoriinde Standartlar
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Gida Giivenligi Ulusal Standardi
Dogal Maden Suyu

Yayimnlanma Tarihi: 22 Haziran 2018
Yiiriirliik Tarihi: 22 Haziran 2019
Yayinlayan Kuruluslar:

Cin Ulusal Saglik Komisyonu
Devlet Piyasa Denetim Idaresi

1. Kapsam
Bu standard, dogal maden suyu icin gegerlidir.

2. Terimler ve Tamimlar

2.1 icme Dogal Maden Suyu

Yer altindan dogal olarak ¢ikan veya sondajla elde edilen, belirli miktarda mineral, eser
element veya diger bilesenleri iceren, herhangi bir kirlenmeye maruz kalmamis ve
kirlenmeyi 6nlemek i¢in tedbirler alinmis su kaynaklarindan saglanan; kimyasal bilesimi,
debisi ve sicaklig gibi dinamik gostergelerin dogal dalgalanma araliginda sabit oldugu su.
2.1.1 Gazh Dogal Maden Suyu

Temel 6zelliklerini ve ana bilesenlerini degistirmeden, isleme sirasinda havalandirma,
stizme gibi yontemlerle kararsiz bilesenlerin uzaklastirilmasina ve ayni kaynaktan elde
edilen karbondioksitin eklenmesine izin verilen, ambalajlandiginda normal sicaklik ve
basingta gozle goriiliir gaz kabarciklar1 olusturan dogal maden suyu.

2.1.2 Karbondioksit Eklenmis Dogal Maden Suyu

Temel 6zelliklerini koruyarak, gida katkis1 olarak karbondioksit eklenen ve gaz kabarcikli
hale getirilen dogal maden suyu.

2.1.3 Gazsiz Dogal Maden Suyu

Serbest karbondioksit igerigi, suda ¢oziinmiis bikarbonatlar1 dengelemek i¢in gerekli
seviyeyi agsmayan, gaz kabarcigi olusturmayan dogal maden suyu.

2.1.4 Gaz1 Alinmis Dogal Maden Suyu

Islem sirasinda karbondioksitin tamamen uzaklastirildig1, normal kosullarda gaz cikisi
olmayan dogal maden suyu.

3. Teknik Gereklilikler
3.1 Kaynak Suyu Gereklilikleri

Kaynak, yer altindan dogal ¢ikisli veya sondajla elde edilmis olmalidir.
Hijyenik koruma ve su kalitesi izleme, GB 19304 standardina uygun yapilmalidir.

3.2 Duyusal Ozellikler
Tablo 1'de belirtilen 6zellikleri karsilamalidir.
Tablo 1: Duyusal Ozellikler

Test
Parametre Gereklilikler Yéntemi
Renk (Pt-Co) <10 (baska renk olmamalr) GB 8538
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Test

Parametre Gereklilikler Yéntemi
Bulanlkllk <1 GB 8538
(NTU) -
Tat ve Koku Maden suyuna 6zgii tat, yabanci .
koku olmamali
e Eser miktarda mineral ¢okelti .
GOrinim

olabilir, yabanci1 cisim olmamali

3.3 Fizikokimyasal Gostergeler

3.3.1 Siur Degerler

Asagidaki gostergelerden en az biri karsilanmalidir (Tablo 2).
Tablo 2: Sinir Degerler

Test
Parametre Minimum Deger Yontemi
Lityum (mg/L) >0.20 GB 8538
) >0.20 (25°C tistii GB 8538
Stronsiyum (mg/L) kaynaklarda >0.40)
Cinko (mg/L) >0.20 GB 8538
e >25.0 (25°C iistii GB 8538
Silisik asit (mg/L) kaynaklarda >30.0)
Selenyum (mg/L) >0.01 GB 8538
Serbest CO» (mg/L) >250 GB 8538
Cozlinmiis Toplam >1000 GB 8538
Kati (mg/L)

3.3.2 Limit Degerler
Tablo 3'te belirtilen limitleri asmamalidir.
Tablo 3: Limit Degerler
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Maksimum Test

Parametre Deger Yéntemi
Kursun (mg/L) 0.01 GB 8538
Arsenik (mg/L) 0.01 GB 8538
Civa (mg/L) 0.001 GB 8538
Kadmiyum (mg/L) 0.003 GB 8538
Bromat (mg/L) 0.01 GB 8538

Diger parametreler tabloda
detaylandirilmistir.

3.4 Kirletici Limitleri

GB 2762 standardindaki kirletici limitlerine uyulmalidir.
3.5 Mikrobiyolojik Limitler

Tablo 4'teki gereklilikleri karsilamalidir.

Tablo 4: Mikrobiyolojik Limitler

Ornekleme Test
Parametre Plam Limit Yontemi
(n/c/m)

Toplam
Koliform 5/0/0 0 GB 8538
(MPN/100 mL)

Diger
mikrobiyolojik
parametreler

tabloda
belirtilmistir.

3.6 Gida Katki Maddeleri
GB 2760 standardina uygun olmalidir.

4. Diger Kurallar
1. Ambalajlama, kaynak noktas1 yakininda yapilmali, su baska yere taginarak
doldurulmamalidir.
2. Etiketleme kurallar1 (GB 7718):
o Dogal maden suyu kaynagi belirtilmeli.
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o Smir deger gostergeleri, ¢oziinmiis katilar ve ana iyonlarin (K*, Na*, Ca?*, Mg**)
igerik aralig1 yazilmali.
o Floriir >1.0 mg/L ise "floriir igerir" ibaresi eklenmeli.

3.8 Mineral ve Gazh Sular Sektoriinde Etiketleme

GB 7718-2011
Gida Giivenligi Ulusal Standardi
Onceden Paketlenmis Gida Etiketleri Genel Kurallar
1. Kapsam
Bu standart, dogrudan tiiketiciye sunulan 6nceden paketlenmis gida etiketleri ve dogrudan
tiikketiciye sunulmayan onceden paketlenmis gida etiketleri i¢in gegerlidir. Bu standart,
onceden paketlenmis gidalarin depolama ve tagima siireclerinde koruma saglayan gida
ambalaj etiketleri, dokme gidalar ve hazir satilan gidalarin isaretleri i¢in gegerli degildir.
2. Terimler ve Tamimlar
2.1 Onceden Paketlenmis Gida
Onceden belirlenmis miktarlarda paketlenen veya ambalaj malzemeleri ve kaplarinda
iiretilen gidalar. Bu, 6nceden belirlenmis miktarlarda paketlenen ve belirli bir aralikta
tek tip agirlik veya hacim bilgisine sahip gidalari igerir.
2.2 Gida Etiketi
Gida ambealaji tizerindeki yazilar, grafikler, semboller ve tiim agiklayici bilgiler.
2.3 Bilesen
Gidanin iiretim veya islenmesi sirasinda kullanilan ve nihai iirtiinde (degistirilmis formda
dahil) bulunan herhangi bir madde, gida katki maddeleri dahil.
2.4 Uretim Tarihi
Gidanin nihai tiriin haline geldigi tarih. Ambalajlama veya doldurma tarihini de igerir.
2.5 Raf Omrii
Onceden paketlenmis gidanin, etikette belirtilen saklama kosullarinda kalitesini
korudugu siire.
2.6 Spesifikasyon
Ayni dnceden paketlenmis ambalaj i¢inde birden fazla 6nceden paketlenmis gida
bulunmasi durumunda, net miktar ve icerik sayis1 arasindaki iliskinin ifadesi.
2.7 Ana Gosterim Alani
Onceden paketlenmis gida ambalaji veya kabinin kolayca goriilebilen yiizeyi.
3. Temel Gereklilikler
Yasalara ve ilgili gida giivenligi standartlarina uygun olmalidir.
Net, belirgin ve dayanikli olmals, tiiketiciler tarafindan kolayca okunabilmelidir.
Anlagilir ve bilimsel temellere dayanmali, yaniltict veya aldatici ifadeler icermemelidir.
Gergek ve dogru bilgiler saglamal, tliketiciyi yaniltacak sekilde yazi tipi boyutu veya renk
kontrast1 kullanilmamalidir.
Hastaliklarin 6nlenmesi veya tedavisi gibi iddialar igermemelidir.
Ambealaj tizerindeki zorunlu bilgilerin yazi, sembol veya rakam yiiksekligi, belirtilen
minimum boyutlara uygun olmalidir.
4. Etiket Icerigi
4.1 Dogrudan Tiiketiciye Sunulan Onceden Paketlenmis Gida Etiketleri
Gida Adi: Gidanin gercek 6zelligini yansitan bir isim kullanilmalidir.
Bilesen Listesi: Bilesenler, miktara gore azalan sirada listelenmelidir.
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Net Miktar ve Spesifikasyon: Ambalajdaki gidanin net miktar1 ve varsa spesifikasyon
belirtilmelidir.
Uretici ve/veya Satic1 Bilgileri: Ureticinin ad1, adresi ve iletisim bilgileri.
Uretim Tarihi ve Raf Omrii: Belirtilen saklama kosullarinda gegerli olan tarihler.
Saklama Kosullarr: Gidanin nasil saklanmasi gerektigi acike¢a belirtilmelidir.
Gida Uretim Izin Numaras:: Ilgili yonetmeliklere uygun sekilde belirtilmelidir.
Uriin Standart Kodu: Yerel olarak iiretilen ve satilan gidalar igin gecerlidir.
4.2 Dogrudan Tiiketiciye Sunulmayan Onceden Paketlenmis Gida Etiketleri
Temel bilgiler (gida adi, spesifikasyon, net miktar, iiretim tarihi, raf dmrii ve saklama
kosullar) etikette yer almalidir. Diger bilgiler, talimatlarda veya sozlesmelerde
belirtilebilir.
4.3 Muafiyetler
Belirli gidalar (6rnegin, alkollii i¢ecekler, sirke, tuz) raf 6mrii belirtmekten muaftir.
Kiiciik ambalajlar (yiizey alan1 10 cm*den az) sadece temel bilgileri igerebilir.
4.4 Tavsiye Edilen Icerikler
Parti Numarasi: Istege bagli olarak eklenebilir.
Tiiketim Talimatlar: Tiiketiciye yardimc1 olacak bilgiler.
Alerjen Uyarilari: Alerjen iceren bilesenler belirtilmelidir.

3.9 Mineral ve Gazh Sular Sektoriinde Ambalajlama

Standartlar GB4806 olarak bilinmektedir. 4806.1 temel gereksinimleri agiklarken,
ambalajin tiirline gore 4806.x olarak standartlar diizenlenmektedir. Miisavirli§imizle
temasa gegilmesi halinde ilgili standardin e-posta yoluyla paylagilmast miimkiindiir.

3.10 Lojistik (nakliye siiresi, en fazla tercih edilen tasima modlari, giizergahlar v.b.)

Ihrag edilecek esyanin niteligi itibariyla temel tasima modu denizyolu, alternatifi ise
demiryolu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

3.11 Dagitim Kanallari,
Geleneksel Perakende Kanallar:

Hipermarket ve Siipermarketler:
o Uluslararasi zincirler (Walmart, Carrefour, Metro)
o Yerel zincirler (Yonghui, Hema, CR Vanguard)
o Premium marketler (Ole', BLT Market)

Otel-Restoran-Cafe Sektorii

Liiks Oteller:

o Mandarin Oriental, Ritz-Carlton gibi uluslararasi zincirler
Gurme Restoranlar:

o Michelin yildizli restoranlar

o Uluslararas1 mutfak konseptli isletmeler
Premium Kafe ve Barlar:

o Starbucks Reserve, Costa Coffee gibi yiiksek segment isletmeler
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Dijital Dagitim Kanallan

o E-ticaret Platformlari:

o Tmall Global, JD Worldwide

o Xiaohongshu (Little Red Book) gibi sosyal e-ticaret platformlar
e Yerel Distribiitorler:

o COFCO gibi biiyiik ithalatcilar

3.12  E-Ticaret (Simr Otesi E-Ticaret/E-Ihracat)

3.12.1 Ulkedeki Pazaryerleri

Cin’in e-ticaret pazarinda irili ufakli birgok ¢evrim i¢i pazaryeri bulunmasina ragmen Pinduoduo,
Taobao, Tmall, JD.com ve Douyin pazarin %90’ma hakimdir.1 Meituan, Missfresh firmalar1 da
pazaryerlerine yatirim yapan orta 6l¢ekli firmalardir.

Sosyal e-ticaret alaninda Wechat, Xiaohongshi, Tiktok vb. platformlar 6n plana g¢ikmaktadir.
Kuaishou, Parklu is orta dl¢ekli diger sosyal medya platformlaridir.

Cin’de diger iilkelerden farkli olarak ¢ok kanalli zincir magazalarindan aligveris yaygin degildir.
Ancak, Alibaba; Freshco markasi ile JD ise 7Fresh markasi ile hibrit modele gecis yaparak
siipermarket alaninda fiziki magazalar agmaktadir. Ote yandan, Alibaba’nin Futuremart ve Tao Cafe
fiziki magazalari kullanilan gorsel yiiz tanima, RFID (Radio Frequency Identification- Radyo Frekans
Ile Kimlik Belirleme), otomatik stok kontrolii gibi teknolojiler ile stok optimizasyonu ve kasiyere
ihtiya¢ duymaksizin 6deme imkani1 gibi kolayliklar1 beraberinde getirmekte ve adeta fiziksel
magazalarin gelecekteki bir prototipini temsil etmektedir.

3.12.2 Ozel Giinler, Bayramlar v.b.

Cin'deki cevrim i¢i aligverisin bir diger Oonemli unsuru aligveris festivalleridir. Bu aligveris
festivallerinden en dnemlisi Single’s Day olup 2021 yilinda bu etkinlik kapsaminda Alibaba Group
84,5 milyar ABD dolar1, JD Global ise 55 milyar ABD dolarlik bir satis hacmine ulagsmistir. Tim
platformlar {izerinden yapilan toplam alisveris ise 160 milyar ABD dolar1 olarak gerceklesmistir.

Ulkede bunun diginda birgok aligveris festivali bulunmakta olup, e-ticaret kapsaminda yapilan
aligveriglerin 6nemli bir kismu1 festival siirecinde gergeklestirilmektedir. Bunlardan en 6nemlileri
olarak Cin Yeni Yili, Bahar Bayrami, 6.18 (18 Haziran) ve iilkede faaliyet gosteren ¢evrim igi
pazaryerlerinin kurulus yildoniimleri siralanabilir. Aligveris festivallerinde ulasilan devasa ticaret
hacmi, tanitim faaliyetlerinin de bu donemlerde yogunlagmasina neden olmaktadir.

Ulkede canli yayin satislar1 ve sosyal e-ticaret; iilkenin e-ticaret ekosistemine yerlesmekte olan
karakteristik bir ozelligini tasimaktadir. Ilk kez 2014 yilinda Taobao platformu iizerinden
gerceklestirilen bu uygulama, diger satig platformlar tarafindan da benimsenmis ve Cin e-ticaret
ekosisteminin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir.

Sosyal medya platformlar: {izerinden sosyal medya etkileyicisi (influencer), canli yaymlar kanaliyla
iirlin tanmittim1 yapmakta ve bu yayinlar sirasinda tiiketiciler iirinii dogrudan alabilmektedir. S6z
konusu egilim ¢evrim i¢i aligverisi interaktif ve ger¢ek zamanl bir sosyal aktivite haline getirirken
tilkketici davraniglarini da sekillendirmektedir.
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Bu kapsamda e-ticaret platformlari, sosyal medya etkileyicilerinin tiiketici iizerindeki etkinlik
endekslerini giincel olarak tutmakta ve satig stratejileri kapsaminda bu kisileri kullanmaktadir. Cin
hiikiimeti de ¢evrim i¢i pazarlamanin artan énemine kayitsiz kalmamis ve 2020 yilinda ¢evrim igi
pazarlamacilig1 resmi meslekler listesine dahil etmistir.

Cin'deki Tmall, JD.com, Hema, Suning ve Home Depot China, ¢ok kanalli perakende liderleridir.
Tmall ve JD.com, genis cesitlilikteki iiriinleriyle online aligverisin zirvesinde yer almaktadir.
Hema,taze gida ve hizli teslimatiyla yenilik¢i bir siipermarket deneyimi sunmaktadir. Suning,
elektronikten ev esyalarina kadar cesitli {irlinler sunan, online ve fiziksel magazalara sahiptir. Bu
zincirler, ¢cevrim i¢i ve fiziksel aligsveris segcenekleriyle aligverisi kolaylastiran ¢ok kanalli hizmetler
sunmaktadirlar.

3.12.3 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

Bat1 kaynakli sosyal medya platformlarinin kullaniminin kisith oldugu iilkede, bu platformlara
alternatif uygulamalar, kamu ve 6zel sektor tarafindan hayata gegirilmistir. Cin’de 1,06 milyar sosyal
medya kullanicisi olup, sosyal medyada giinliik olarak gecirilen zaman 1 saat 56 dakikadir.

Ulkede birgok sosyal medya platformu faaliyet gostermekte olup bunlardan WeChat, Douyin
(TikTok), QQ, Kuaishou ve Xiaohongshu en cok tercih edilen sosyal medya platformlari olup,
kullanict sayist ve kullanim yogunlugu bakimindan da 6n plana ¢ikmaktadir.

3.12.4 E-Ticaretteki Glimriik Vergileri ve Muafiyetleri

Son yillarda, Cin i¢ tiikketimi tesvik etme politikas1 kapsaminda, e-ithalatin 6niinii agan politikalar
benimsemektedir. Nitekim yillik kisi bagt 5000 Yuan’a (yaklasik 777 ABD dolar1) kadar bireysel
gonderiler glimriik vergisinden muaf tutulmakta ve KDV indirimine tabii olmaktadir.

3.12.5 E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Cin devlet politikalari iilkede e-ticaretin bu denli hizli gelismesine 6nayak olmustur. ilk olarak Cin
2000’11 y1llardan bu yana gelismekte olan e-ticaret sektoriintin faaliyetlerini kisitlayict politikalardan
kaginmus, e-ticaret platformlarinin vergilerden kaynaklanan maliyetlerini azaltma yoluna gitmistir.
Sektore dair diizenlemeler sektoriin belirli bir olgunluga erismesinden sonra ilk olarak 2018 yilinda
giindeme gelmistir. Bu destekleyici mekanizmalara paralel olarak iilkenin lojistik ag1 ve internet
altyapisinin gelistirilmesine yonelik altyapi caligmalar e-ticaret ekosisteminin gelismesinde katalizor
gbrevi gormiistiir.

Sinir 6tesi e-ticaret alaninda da devlet uygulamalarinin sektoriin gelismesindeki rolii biiyilik olmustur.
Ulke iginde belirli bolgelerde E-Zone denen pilot bdlgeler kurularak Cin’den ihrag edilecek esyalarin
buralarda konsolide edilmesi ve lojistik faaliyetlerin maliyet-etkin sekilde kurgulanmasi saglanmaistir.
Bunun disinda da Cin’de belirli merkezlerde konsolidasyon istasyonlart hizmet vermektedir.

Diger taraftan, Cin diger iilkelerin milli posta hizmetleri ile is birliklerine giderek lojistik maliyetlerini
Cin’in e-ihracatin1 destekleyecek sekilde optimize etmistir. Bu dogrultuda, Cin’den kayitsiz gonderi
seklinde ¢ikan esyanin, teslimat agsamasinin diger iilke milli posta hizmetlerince takibi, bu iilkelerin
posta kotalarmin kullanilmasi suretiyle UPU (Universal Postal Union- Diinya Posta Birligi)
tarafindan konulan kotalarin agilmasi yontemleri Cin tarafindan kullanilmistir.

Cin son yillarda smir Otesi e-ticaretini gelistirme stratejisi kapsaminda, e-ihracat ve e-ithalat icin
konumlanmis Cross Border Trade Zone (CBEC) bdlgeleri olusturmustur. Bu bolgelerde e-ticareti
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kolaylastirict mekanizmalar uygulanmaktadir. Bolge sayist en son agilan 33 bdlge ile 165°e
cikarilmistir.

3.12.6 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri (Hizli kargo ve siparis karsilama
hizmetleri (fulfillment) sunan firmalar v.b.)

Pazaryerlerinin kendisi yahut anlasmali oldugu firmalar hizmet vermektedir. Dolayisiyla iiriiniin
koyulacagi platformun se¢ilmesine bagl olarak diger hizmet saglayicilar degiskenlik gdsterecektir.

3.13 Tanmitim ve Pazarlama

Sosyal medya platformlar: {izerinden sosyal medya etkileyicisi (influencer), canli yayinlar kanaliyla
iirlin tanittim1 yapmakta ve bu yayinlar sirasinda tiiketiciler iirlinii dogrudan alabilmektedir. S6z
konusu egilim ¢evrim i¢i aligverisi interaktif ve gercek zamanli bir sosyal aktivite haline getirirken
tiikketici davraniglarini da sekillendirmektedir.

3.14 Giimriik Vergisi Oranlar

TURKIYE FRANSA ITALYA ISPANYA GURCISTAN
%5 (MFN) %5 (MFN) %5 (MFN) %5 (MFN) %0 (FTA)

4. Sektorde Ihracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar (Ornek: artan talep, e-ticaretin
yayginlasmasi, iilkemizle yapilan Serbest Ticaret Anlagsmasi v.b.)

- Cin Halk Cumhuriyeti’nin sade maden suyu ithalat1 2017-2023 yillar1 arasinda %70,6’lik bir
artis gostererek 101 Milyon 329 Bin USD’ye ulagmistir.

- Ulkemizin bu siire zarfinda 97 bin USD’lik limitli ihracat: daha da diiserek yaklasik 45 bin
USD olarak ger¢eklesmistir.

- Ithal sade maden suyunda Fransa 2023 yilinda 101 milyon USD’lik pazarin 74 milyon
USD’sini elde ederek pazarin %73 {ine hakim olmustur.
Pazar birincisi Fransa, Perrier markasi nedeniyle istisnai bir yere sahip durumdadir.

Pandemi sonrasi, spor ve saglikli icecekler kavramlar1 sehirli niifusun oncelikleri arasinda yerini
almigtir. Dolayisiyla maden sular1 da mineral icerigi ile giizel bir spor sonrasi takviye olarak tiiketici
tercihlerinde 6ne ¢ikmaya baslamistir.

Cinli tiiketiciler ithal tirtinlerde liiks algisinin yani sira giivenli gidaya erisime de ¢ok dnem vermekte
olup yakin donemde Perrier iiriinlerinde ¢ikan sorunlar sosyal medyada yogun yer bulmustur.

5. Sektorde Ihracatcilarimizi Bekleyen Tehditler
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Temel sorun gida sektoriinde Fransa veya Ispanya gibi iilkeler kadar liiks algisina hitap etmiyor
olmamiz olarak goriinmektedir. Arada bulunan bu agig1 liiks algisini pekistirecek siseleme ve iirtiniin
tarihi, hikayesiyle kapatmak makul bir yontem olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

6. Belirtilmesinde Fayda Goriilen Diger Hususlar

CHC’de su anda satista olan bazi markalarin perakende fiyatlar1 6rnek teskil etmesi agisindan
paylasilmaktadir.

ULKE ONDE GELEN URUN SATIS SEKLI | ORTALAMA
ADET FIYATI

FRANSA PERAKENDE 0,64 USD
E-TICARET

KANALI-

24*330ML
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ITALYA

ISPANYA

*
SPELLEGRINO

TGE BRRSR

24x250ml

PERAKENDE
E-TICARET
KANALI-

24*250ML

0,76 USD

PERAKENDE
E-TICARET
KANALI-

20*500ML

4,36 USD
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GURCISTAN

Tastes like
B

ML

a hottle

BORIJOMI

PERAKENDE
E-TICARET
KANALI-

20*500ML

2,85 USD

7. Genel Degerlendirme

Paketlenmis gida ihracati Cin Halk Cumhuriyeti’ne ihracatta dnemli potansiyel arz etmektedir. Dogal
maden sular1 bu noktada diger paketlenmis gidalardan daha biiyiik bir avantaja sahip oldugu i¢in
degil, igerikten ziyade sunumun 6nem tasidigi bir kalem olmasi nedeniyle segilmistir. Zira, CHC’de
ithal tirtinler {ist gelir grubu tarafindan talep gérmekte ve satin alinan sey ¢ogu zaman liiks algis1 ve
giivenlik olmaktadir. Dolayisiyla iilkemiz paketlenmis gida tireticilerinin fiyat rekabetinden ¢ok
paketleme ve sunum rekabetine girmesinin pazar

degerlendirilmektedir.
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